
1. Укажите полное наименование Вашего предприятия, юридический и почтовый адрес, адрес электронной почты (E-mail), ФИО руководителя, телефон.

2. Укажите принадлежность к ВИНК (Лукойл, Газпромнефть, Сургутнефтегаз, ТНК-ВР, Татнефть, Роснефть, РусНефть, другие, независимый).
3. Укажите организации, входящие с Вами в одну группу лиц, в соответствии со ст. 9 Закона №135-ФЗ от 26.07.2006 «О защите конкуренции» по состоянию на 31.12.2016. 
4. Укажите количество эксплуатируемых Вами АЗС, расположенных на территории Ивановской области  в период с 01.01.2016 по 31.12.2016. (шт.):  ____, в том числе собственные (шт.) ______, в аренде или управлении (шт.)______.
5. Укажите ваших конкурентов на территории Ивановской области (наименование и юридический адрес конкурирующей организации).
6. Ф.И.О. исполнителя и контактный телефон для связи: _____________________________________________________.
Таблица 1. Помесячные объемы розничной реализации нефтепродуктов (в том числе брендированных марок бензинов и дизельного топлива: «Ultimate, Plusar, V-Power, G-drive, и подобные») на территории Ивановской области в  период с 01.01.2016 по 31.12.2016, по каждой АЗС
	Месторасположение АЗС
	Розничная реализация нефтепродукта
	Объем розничной реализации нефтепродуктов в натуральном выражении (литры)

	
	
	Январь 2016
	Февраль 2016
	Март 2016
	Апрель 2016
	Май 2016
	Июнь 2016
	Июль 2016
	Август 2016
	Сентябрь 2016
	Октябрь 2016
	Ноябрь 2016
	Декабрь 2016
	Всего за 2016 г.
	В том числе, объем реализации с помощью топливных карт с АЗС за 2016г.

	
	Бензин АИ-80
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Бензин АИ-92
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Бензин АИ-95
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Бензин АИ-98
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Брендированная марка бензина (указать наименование и октановое число)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Дизельное топливо (летнее, зимнее)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Брендированная марка ДТ (указать наименование)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Таблица 2. Сведения о средних розничных ценах реализуемых нефтепродуктов (в том числе брендированных марок бензинов и дизельного топлива: «Ultimate, Plusar, V-Power, G-drive, и подобные») на территории Ивановской области в период с 01.01.2016 по 31.12.2016, на каждой АЗС.

	Месторасположение АЗС
	Наименование нефтепродукта
	Средняя розничная цена реализуемого нефтепродукта в стоимостном выражении (руб./л.)

	
	
	Январь 2016
	Февраль 2016
	Март 2016
	Апрель 2016
	Май 2016
	Июнь 2016
	Июль 2016
	Август 2016
	Сентябрь 2016
	Октябрь 2016
	Ноябрь 2016
	Декабрь 2016

	
	Бензин АИ-80
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Бензин АИ-92
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Бензин АИ-95
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Бензин АИ-98
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Брендированная марка бензина (указать наименование и октановое число)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Дизельное топливо (летнее, зимнее)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Брендированная марка ДТ (указать наименование)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Таблица 3. Приобретение нефтепродуктов для АЗС расположенных на территории Ивановской области в период с 01.01.2016 по 31.12.2016
	Наименование продавца (юридический и почтовый адрес)
	Принадлежность продавца нефтепродукта к группе лиц ВИНК
	Фактическое место отгрузки от продавца
	Объем поставки нефтепродуктов в период с 01.01.2016 по 31.12.2016 (тн.)

	
	
	
	АИ-80
	АИ-92
	АИ-95
	АИ-98
	Брендированная марка бензина
	ДТ
	Брендированная марка ДТ

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Представьте сведения о существующих барьерах на рынке розничной реализации нефтепродуктов на территории Ивановской области и степени их преодолимости для хозяйствующих субъектов (п. 8 Порядка  проведения анализа состояния конкуренции на товарном рынке, утвержденного приказом ФАС России от 28.04.2010 №220).
Таблица №4.

Укажите Ваш вариант ответа (при существовании барьера поставьте ( напротив предлагаемого ответа и оцените преодолимость барьеров) 
	Барьеры

входа/выхода на (с) рынка
	Ваше мнение - оцените преодолимость барьеров входа 

	
	Легко преодолимы
	Трудно преодолимы
	Непреодолимы

	экономические ограничения:

	- необходимость осуществления значительных первоначальных капитальных вложений при длительных сроках окупаемости этих вложений;
	
	
	

	- издержки выхода с рынка, включающие инвестиции, которые невозможно возместить при прекращении хозяйственной деятельности;
	
	
	

	- наличие экономически оправданного минимального объема производства, обусловливающее для хозяйствующих субъектов более высокие затраты на единицу продукции до момента достижения такого объема производства (эффект масштаба производства);
	
	
	

	- преимущества хозяйствующих субъектов, действующих на рассматриваемом рынке, перед потенциальными участниками товарного рынка, в частности, по затратам на единицу продукции и по спросу на товар, по наличию долгосрочных договоров с приобретателями;
	
	
	

	- другие барьеры  входа/выхода на (с) рынка
	
	
	

	административные ограничения, вводимые органами государственной власти и местного самоуправления и иными органами и организациями,

наделенными правами данных органов:

	- условия лицензирования отдельных видов деятельности;
	
	
	

	- квотирование
	
	
	

	- ограничения ввоза-вывоза товаров
	
	
	

	- предоставление льгот отдельным хозяйствующим субъектам
	
	
	

	- препятствия в отведении земельных участков, предоставлении производственных и иных помещений;
	
	
	

	- экологические ограничения, в том числе запрещение строительства производственных мощностей и объектов транспортной инфраструктуры;
	
	
	

	- стандарты и предъявляемые к качеству требования;
	
	
	

	- другие барьеры  (по возможности указать).
	
	
	

	наличие среди действующих на рынке хозяйствующих субъектов вертикально-интегрированных хозяйствующих субъектов, которое приводит к созданию барьеров входа на рынок:

	- создает преимущества для участников вертикально-интегрированных хозяйствующих субъектов по сравнению с другими потенциальными участниками рынка;
	
	
	

	- требует необходимости участия потенциальных участников рынка в вертикальной интеграции, что увеличивает издержки входа на товарный рынок;
	
	
	

	- другие барьеры  (по возможности указать).
	
	
	


Таблица №5 тест «гипотетического монополиста» для определения продуктовых границ рынка, с целью оценки взаимозаменяемости товара
	Наименование хозяйствующего субъекта – покупателя автомобильных бензинов

	Марки приобретаемых автомобильных бензинов
	Объем покупки автомобильных бензинов с 01.01.2016 по 31.12.2016
(тн.)
	Марки и объем автомобильных бензинов, которыми хозяйствующий субъект готов заменить марку автомобильного бензина, если цена на него долговременно (дольше одного года) повысится на 5- 10%, а цены на остальные марки автомобильных бензинов останутся неизменными

	№
	Марка автомобильного бензина
	
	№
	Марка автомобильного бензина для возможной замены
	Возможные объемы приобретения заменяющей марки автомобильного бензина (тн.)

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	1
	Например, АИ-80
	
	1.1
	
	

	
	
	
	1.2
	
	

	
	
	
	1.3
	
	

	2
	Например, АИ-92
	
	2.1
	
	

	
	
	
	2.2
	
	

	
	
	
	2.3
	
	

	3
	Например, АИ-95
	
	3.1
	
	

	
	
	
	3.2
	
	

	
	
	
	3.3
	
	



Пояснения к заполнению таблицы:
- в столбце №2 отражается перечень марок автомобильных бензинов, приобретенных хозяйствующим субъектом в период с 01.01.2016 по 31.12.2016;
- в столбце №3 отражается объем приобретенных марок автомобильных бензинов, в тоннах;

- в столбце №5 отражается перечень марок автомобильных бензинов, которыми хозяйствующий субъект готов заменить автомобильный бензин соответствующей марки, в случае долговременного повышения цены на него в размере 5-10%;

- в столбце №6 отражается возможный объем замены автомобильного бензина соответствующей марки
Информацию по таблицам: №1 - №5 необходимо представить, в том числе в электронном виде (строго в формате Microsoft: Excel или Word (не сканировать!!!)) по электронной почте to37@fas.gov.ru, либо на магнитном носителе (в случае отсутствия возможности передачи данной информации по открытым каналам связи)).
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